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NOMBRE DE LA ASIGNATURA

ANA MARÍA MARTÍN LÓPEZ
GRADO: PERIODISMO
AÑO ACADÉMICO: 2009-2010 


CURSO: 3º
1º  SEMESTRE  FORMCHECKBOX 
       2º SEMESTRE  FORMCHECKBOX 

TIPO DE ASIGNATURA:       FORMCHECKBOX 
 BÁSICA
 FORMCHECKBOX 
 OBLIGATORIA
 FORMCHECKBOX 
 OPTATIVA

NÚMERO DE CRÉDITOS (ECTS): 5,5
IDIOMA EN QUE IMPARTE LA ASIGNATURA: ESPAÑOL
TUTORÍAS: 
MODALIDAD DE ENSEÑANZA: PRESENCIAL
PRERREQUISITOS: 
	


1- DESCRIPCIÓN DE LA ASIGNATURA
Esta asignatura se ocupa del estudio de las técnicas y procesos de materialización de la información en soportes y medios de comunicación. Para ello se abordan los fundamentos tecnológicos actuales en los que se sustenta la información impresa; esto es, las técnicas de composición, reproducción e impresión de textos e ilustraciones, así como sus antecedentes históricos. El alumno estudiará el contexto tecnológico que ha ido firmemente unido al ejercicio de la profesión periodística. En la actualidad, la influencia de las nuevas tecnologías en el periodismo es muy importante y, hasta cierto punto, condiciona su práctica. 

Se trata, pues, de analizar las transformaciones que el impacto de las tecnologías de la información tienen sobre los procesos periodísticos y fomentar la idea de adaptación al cambio.

2- OBJETIVOS Y COMPETENCIAS (expresar los objetivos como resultados de aprendizaje)
2.1. Objetivos conceptuales
La idea es que el alumno conozca los hechos históricos y adelantos técnicos que han dado lugar a las formas actuales de almacenamiento, transmisión y reproducción de la información. Por otro lado, se propiciará el conocimiento de la utilización de nuevas tecnologías de la información periodística que le permitirán generar productos informativos.
2.2. Competencias profesionales
Si bien no ha hecho cambiar de manera sustancial el trabajo del periodista, la tecnología siempre le ha acompañado y, en ocasiones, condicionado. La asignatura forma al alumno en el manejo de las nuevas tecnologías de la información que, hoy más que nunca, acompañan a la práctica periodística pero, sobre todo, le hace asumir la necesidad de una formación continua y la apertura hacia nuevos usos y procesos que, a buen seguro, están por llegar.

2.3. Resultados de aprendizaje
El alumno conocerá los hechos históricos y la evolución tecnológica que han dado lugar a las actuales formas de producción informativa. Asimismo, aprenderá a utilizar herramientas básicas que intervienen en los modernos sistemas de transmisión de la información. Sin embargo, no se trata de que aprenda a manejar un listado de aplicaciones informáticas sino de generar la sensibilidad, destreza y permeabilidad necesarias para que, entendiendo la lógica de unas pocas herramientas, sea capaz de enfrentarse a nuevas tecnologías. 

Por otro lado, el análisis de la evolución tecnológica de la prensa le ayudará a comprender los nuevos papeles que demandan los medios y sus implicaciones. 

3- CONTENIDOS (incluir objetivos propios de cada tema/módulo, recursos y cronograma de las sesiones)
Sesión 1:
Presentación de la asignatura, plan de lecturas, plan de trabajo y revisión de conceptos del primer cuatrimestre (90 minutos).
Sesión 2: 

Visionado: Did know how? Comentario (30 minutos)

Clase: ¿Cómo consumen medios los teenagers? Nativos digitales (30 minutos)

Clase: Antecedentes históricos de la tecnología de la información aplicada a la prensa (30 minutos). 
Sesión 3:

Clase: Antecedentes históricos de la tecnología de la información aplicada a la prensa (90 minutos). 
Sesión 4:

Clase: Transformaciones tecnológicas de la prensa. Nacimiento y desarrollo del periódico moderno (90 minutos). 
Sesión 5: 

Clase: Tecnología de la información en prensa (90 minutos). 
Sesión 6: 
Clase: Situación actual de la prensa escrita desde el punto de vista de la tecnología. Redacciones online: convergencia o separación (60 minutos).

Visionado: Redacciones online. Comentario (30 minutos).
Sesión 7:

Cuestionario: Web 2.0 (60 minutos)

Workshop: Seguimiento de actualidad. Introducción a los conceptos de blog, sindicación y tagging. Preparación de la actividad.
Sesión 8:

Workshop: Seguimiento de actualidad. Con las herramientas que se introdujeron en la sesión anterior se propone que el alumno confeccione su propia colección semanal de temas de interés relacionados con la Tecnología de la Información, que presentará en forma de posts y su propia recopilación de material de interés relacionado con la asignatura. Creación de la red de blogs. (90 minutos).
Sesión 9: 
Workshop: Crisis de la prensa tradicional. ¿Desaparición de la prensa en papel? Preparación y debate. Presentación de las conclusiones en forma de post. (90 minutos).
Sesión 10:

Workshop: El libro electrónico: situación actual e implicaciones. Preparación y exposición colectiva. Presentación de las conclusiones en forma de post. (90 minutos).
Sesión 11:

Cuestionario: La revolución de la prensa digital (90 minutos)

Sesión 12:

Clase: La (corta) historia de la prensa digital (45 minutos)
Lectura: El impacto de internet en la prensa digital (45 minutos)

Sesión 13:

Clase: Características del diario y del lector digital (45 minutos)

Workshop: Análisis de medios digitales. Preparación de la actividad, parámetros de análisis (45 minutos).
Sesión 14:
Análisis de medios digitales. Comentario y conclusiones (90 minutos)
Sesión 15:

Workshop: Web 2.0 y su influencia en la prensa digital y tradicional: Soitu.es, lainformacion.com y otros casos de estudio. (90 minutos).
Sesión 16:

Workshop: Web 2.0: el periódico personal (Daily Me) y las páginas personalizadas (90 minutos)
Sesión 17:

Cuestionario: Redes sociales. Revista Telos (90 minutos)
Sesión 18:

Workshop: Web 2.0: Redes sociales personales y profesionales (90 minutos)

Sesión 19:

Workshop: Web 2.0: Filtros sociales (90 minutos)
Sesión 20:

Workshop: Web 2.0: Compartir audio y video. Música en la red (90 minutos)
Sesión 21:

Workshop: Web 2.0: Trabajo colaborativo (90 minutos)
Sesión 22:

Clase: Identidad digital (30 minutos)

Workshop: Presentación de la identidad digital de cada estudiante (60 minutos)
Sesión 23:

Clase: Informe Technorati sobre el estado de la blogosfera y el futuro de la blogosfera (30 minutos)

Cuestionario: La blogosfera hispana (60 minutos)

Sesión 24:
Workshop: Web 2.0: Blogging y microblogging (30 minutos)
Visionado: Blogs y medios (30 minutos)

Visionado: Los blogs han muerto (30 minutos)

Sesión 25: 
Clase: Influencia de la comunidad blogger en la prensa (escrita y digital) (90 minutos)
Sesión 26:

Workshop: Cobertura y repercusión mundial de las elecciones en Irán (2009). Preparación del tema y exposición (90 minutos)
Sesión 27:

Clase: Modelos de blogs de medios (90 minutos)

Sesión 28:

Clase: Periodismo participativo (90 minutos)
Sesión 29:

Clase: Implicaciones del periodismo participativo en los medios (90 minutos)
Sesión 30:

Cuestionario: Nosotros, el medio (90 minutos)

Sesión 31:

Workshop: Dreamweaver: conceptos elementales de diseño web
Sesión 32:

Workshop: Dreamweaver: nociones básicas
Sesión 33:

Workshop: Dreamweaver: contenidos multimedia
Sesión 34:

Workshop: Dreamweaver: proyecto informativo
Sesión 35:

Workshop: Dreamweaver: proyecto informativo
Sesión 36:

Entrega y valoración de trabajos (90 minutos)
Sesión 37:

Examen teórico (90 minutos)

4- METODOLOGÍA Y DISTRIBUCIÓN DE LA CARGA ECTS

Las clases acercarán a los alumnos a la evolución histórica de los procesos tecnológicos que acompañan al producto informativo a través de exposiciones y material multimedia. La web http://tecnologiadelainformacion.weebly.com ofrecerá todos los recursos que se proporcionen a los alumnos durante las clases y servirá de plataforma de contacto y diálogo entre profesor y alumnos.

Tanto las partes de exposición de contenidos como los workshops se realizarán en el aula de informática. Se pretende que el alumno sea permeable a nuevos conceptos, que desarrolle su capacidad para el manejo de herramientas informáticas complejas y pueda utilizarlas como vehículo comunicativo y expresivo de su creatividad de modo que la tecnología, lejos de ser un handicap, se convierta en un poderoso aliado. 

La lectura de textos que, a pesar del poco tiempo de su publicación, se han convertido en clásicos para la generación digital les proporciona la necesaria cultura y contextualiza los conocimientos teóricos que irán adquiriendo a lo largo de la asignatura.

5- SISTEMA DE EVALUACIÓN
5.1. CONSIDERACIONES GENERALES
El seguimiento de los progresos del alumno se realizará utilizando la evaluación continua a partir de la entrega de los cuestionarios y prácticas propuestas en cada sesión. Esta nota estará matizada por la actitud del alumno y su participación. Se valorará la utilización de los recursos vistos en clase y el correcto aprovechamiento de los mismos así como la constancia, la participación y la creatividad. Se fomentará la participación y el diálogo durante las clases y los resultados de las prácticas serán analizados y comentados de manera individual y en el grupo.

El alumno deberá demostrar una correcta utilización del lenguaje por lo que, las faltas de ortografía o las incorrecciones expresivas que se detecten en las evaluaciones, afectarán a su nota final.
5.2. CRITERIOS DE EVALUACIÓN Y PONDERACIÓN
Se irán realizando periódicamente pruebas escritas basadas en lecturas propuestas, hasta un máximo de cinco. Cada una de estas pruebas supone un punto de la nota teórica final. Otros cinco puntos de la nota teórica final pueden obtenerse de la realización de un cuestionario sobre los contenidos de las clases, que se realizará al finalizar el curso. La nota que se obtenga en todas pruebas escritas, hasta un máximo de 10 puntos, supone el 40% de la nota final.

El 60% restante de la nota final se obtiene del trabajo práctico. El alumno deberá crear y mantener –de acuerdo con un calendario de entregas- un blog personal en el que deberá cubrir, al menos, el noventa por ciento de los temas que proponga el profesor. Además, tendrá que presentar en clase todas las herramientas web 2.0 en las que se ha dado de alta y que conforman su identidad digital así como una página web informativa que habrá diseñado utilizando Dreamweaver y a la que habrá dotado de contenidos. La presentación de este proyecto se realizará en clase y se debatirá y calificará en grupo. 

Para que se realice la evaluación es imprescindible que el alumno asista al 90% de las clases y entregue el 90% de las prácticas en el plazo y forma que indique el profesor. 
Para contabilizar las notas de cada una de las partes que componen la evaluación es imprescindible obtener en ambas una nota de 5.0, como mínimo. En caso contrario, la nota será 4.0 (suspenso) hasta que el alumno recupere la parte de la asignatura que no alcanza dicha nota. 
Dicha recuperación tendrá lugar en convocatoria extraordinaria.
6-  BIBLIOGRAFÍA
6.1. OBLIGATORIA
Título: Tecnologías para la información periodística
Autor: José Álvarez Marcos
Editorial / Edición / Año: Mad / 1º/ 1999
ISBN / ISSN: 84-8311-472-0

Soporte: 
 FORMCHECKBOX 
 PAPEL


 FORMCHECKBOX 
 ELECTRÓNICO

Título: Tecnología de la información escrita
Autor: Martín Aguado y Armentia Vizuete
Editorial / Edición / Año: Síntesis / 1995
ISBN / ISSN: 9788477383178
Soporte: 
 FORMCHECKBOX 
 PAPEL


 FORMCHECKBOX 
 ELECTRÓNICO
Título: Nosotros, el medio
Autor: Shayne Bowman y Chris Willis

Editorial / Edición / Año: http://www.hypergene.net/wemedia/espanol.php 
ISBN / ISSN:
Soporte: 
 FORMCHECKBOX 
 PAPEL


 FORMCHECKBOX 
 ELECTRÓNICO

Título: Web 2.0
Autor: Fumero, Antonio y Roca, Genís

Editorial / Edición / Año: Fundación Orange / 2007

ISBN / ISSN: 

Soporte: 
 FORMCHECKBOX 
 PAPEL


 FORMCHECKBOX 
 ELECTRÓNICO

http://www.fundacionorange.es/areas/25_publicaciones/WEB_DEF_COMPLETO.pdf 

Título: La revolución de la prensa digital

Autor: VVAA

Editorial / Edición / Año: Cuadernos de Comunicación Evoca / 2009

ISBN / ISSN: 

Soporte: 
 FORMCHECKBOX 
 PAPEL


 FORMCHECKBOX 
 ELECTRÓNICO

http://www.evocaimagen.com/cuadernos/cuadernos1.pdf 

Título: La blogosfera hispana: pioneros de la cultura digital

Autor: J. M. Cerezo (coord.)
Editorial / Edición / Año: Fundación France Telecom / 2006
ISBN / ISSN: 

Soporte: 
 FORMCHECKBOX 
 PAPEL


 FORMCHECKBOX 
 ELECTRÓNICO

http://www.fundacionorange.es/areas/25_publicaciones/la_blogosfera_hispana.pdf 

6.2. RECOMENDADA
Título: Tecnología de la comunicación e información escrita
Autor: Jesús García Yruela
Editorial / Edición / Año: Síntesis / 2003
ISBN / ISSN: 9788497561242
Soporte: 
 FORMCHECKBOX 
 PAPEL


 FORMCHECKBOX 
 ELECTRÓNICO

Título: Historia de la Tecnología de la Información. Del arte parietal al arte tipográfico.
Autor: Antonio Alcoba
Editorial / Edición / Año: Fragua / 1996
ISBN / ISSN: 

Soporte: 
 FORMCHECKBOX 
 PAPEL


 FORMCHECKBOX 
 ELECTRÓNICO

Título: Historia de la Tecnología de la Información Impresa. De la prensa a la rotativa.
Autor: Antonio Alcoba
Editorial / Edición / Año: Fragua / 2001
ISBN / ISSN: 9788470741289
Soporte: 
 FORMCHECKBOX 
 PAPEL


 FORMCHECKBOX 
 ELECTRÓNICO

Título: El diario digital. Análisis de los contenidos textuales, aspectos formales y publicidad.
Autor: Armentia Vizuete
Editorial / Edición / Año: Bosch / 2000
ISBN / ISSN: 8476767382
Soporte: 
 FORMCHECKBOX 
 PAPEL


 FORMCHECKBOX 
 ELECTRÓNICO

Título: Diarios digitales. Apuntes sobre un nuevo medio 
Autor: Canga Larequi
Editorial / Edición / Año: UPV / 1999
ISBN / ISSN: 8483732114
Soporte: 
 FORMCHECKBOX 
 PAPEL


 FORMCHECKBOX 
 ELECTRÓNICO

Título: Periodismo en Internet. Modelos de la prensa digital
Autor: Javier Díaz Noci y Koldo Meso Ayerdi
Editorial / Edición / Año: UPV / 1999
ISBN / ISSN: 8483731614
Soporte: 
 FORMCHECKBOX 
 PAPEL


 FORMCHECKBOX 
 ELECTRÓNICO

Título: Los caminos de las noticias. De las palomas mensajeras al periodismo digital
Autor: Fernando García Mongay
Editorial / Edición / Año: Biblioteca Aragonesa de Cultura / 2006
ISBN / ISSN: 84-8324-224-9

Soporte: 
 FORMCHECKBOX 
 PAPEL


 FORMCHECKBOX 
 ELECTRÓNICO
Título: Las herramientas tecnológicas de la nueva información periodística
Autor: Xosé López García y Marita Otero López
Editorial / Edición / Año: Netbiblo / 2004
ISBN / ISSN: 84-9745-098-1

Soporte: 
 FORMCHECKBOX 
 PAPEL


 FORMCHECKBOX 
 ELECTRÓNICO
Título: El ecosistema digital. Modelos de comunicación, nuevos medios y público en Internet.
Autor: G. López (ed.)
Editorial / Edición / Año: Servicio de publicaciones de la Universidad de Valencia / 2005
ISBN / ISSN: 

Soporte: 
 FORMCHECKBOX 
 PAPEL


 FORMCHECKBOX 
 ELECTRÓNICO

Título: La galaxia Gutemberg
Autor: Marshall McLuhan
Editorial / Edición / Año: Aguilar / 1972
ISBN / ISSN: 

Soporte: 
 FORMCHECKBOX 
 PAPEL


 FORMCHECKBOX 
 ELECTRÓNICO

Título: Introducción al ciberperiodismo: breve acercamiento al estudio del periodismo en internet
Autor: Koldo Meso Ayerdi
Editorial / Edición / Año: UPV / 2006
ISBN / ISSN: 8483738619
Soporte: 
 FORMCHECKBOX 
 PAPEL


 FORMCHECKBOX 
 ELECTRÓNICO

Título: El mundo digital
Autor: Nicholas Negroponte
Editorial / Edición / Año: Ediciones B / 2000
ISBN / ISSN: 8466300457
Soporte: 
 FORMCHECKBOX 
 PAPEL


 FORMCHECKBOX 
 ELECTRÓNICO

Título: La revolución de los blogs
Autor: J. L. Orihuela
Editorial / Edición / Año: La esfera de los libros / 2006
ISBN / ISSN: 8497344987
Soporte: 
 FORMCHECKBOX 
 PAPEL


 FORMCHECKBOX 
 ELECTRÓNICO

Título: Cibermedios. El impacto de Internet en los medios de comunicación en España
Autor: Ramón Salaverría (coord.)
Editorial / Edición / Año: Comunicación Social Ediciones y Publicaciones / 2005
ISBN / ISSN: 8496082334
Soporte: 
 FORMCHECKBOX 
 PAPEL


 FORMCHECKBOX 
 ELECTRÓNICO

Título: Good bye, Gutemberg

Autor: Anthony Smith

Editorial / Edición / Año: Gustavo Gili / 1983
ISBN / ISSN: 

Soporte: 
 FORMCHECKBOX 
 PAPEL


 FORMCHECKBOX 
 ELECTRÓNICO

Título: Blogs y medios
Autor: José Manuel Noguera 
Editorial / Edición / Año: Libros en red / 2008
ISBN / ISSN: 

Soporte: 
 FORMCHECKBOX 
 PAPEL


 FORMCHECKBOX 
 ELECTRÓNICO

http://www.esnips.com/doc/e6e0a76d-5921-4819-910f-247b4cd904c1/BlogsyMedios_2008 

Título: Periodismo integrado: convergencia de medios y reordenación de organizaciones
Autor: Salaverría y Negredo

Editorial / Edición / Año: Sol90Media / 2008
ISBN / ISSN: 

Soporte: 
 FORMCHECKBOX 
 PAPEL


 FORMCHECKBOX 
 ELECTRÓNICO

Título: Reinventando el periódico: una estrategia para la supervivencia de la prensa diaria
Autor: Plácido Moreno
Editorial / Edición / Año: Euroeditions / 2009
ISBN / ISSN: 978-84-937376-0-3

Soporte: 
 FORMCHECKBOX 
 PAPEL


 FORMCHECKBOX 
 ELECTRÓNICO

7- FICHA BIOGRÁFICA
(Extensión de 90 a 200 palabras máximo. Debe contemplar los siguientes aspectos respetando el orden señalado):

ANA MARÍA MARTÍN LÓPEZ

Doctora en Ciencias de la Información, tras su experiencia profesional en el ámbito de la edición gráfica en prensa, se incorpora en 2000 a IE Universidad como profesora de asignaturas relacionadas con la imagen fotográfica, el diseño y las tecnologías de la información, siendo éstas sus áreas de investigación. Se interesa tanto por la historia de los medios de comunicación como por las nuevas herramientas comunicativas y aplicables a la docencia que proporciona Internet, así como por la posibilidad de crear identidades digitales o las posibilidades expresivas que proporcionan las aplicaciones informáticas. Mantiene un blog de apuntes personales, Falsas Columnas, y utiliza la web Tecnología de la Información, como espacio de encuentro con sus alumnos.
De forma paralela, trabaja en la recuperación y difusión de fondos fotográficos  pictorialistas, de los que destaca su importancia histórica y su valor estético. Mantiene una relación entrañable y colabora de manera muy especial con la Real Sociedad Fotográfica –la de mayor antigüedad en nuestro país-, de la que es socia y para la que ha comisariado exposiciones que se han mostrado recientemente en el festival PhotoEspaña.

Compagina la docencia y la investigación con la gestión académica como Directora de la Oficina del Alumno de IE Universidad.

Áreas de investigación

Fotografía: pictorialismo, procesos fotográficos antiguos, asociacionismo fotográfico, géneros fotográficos.

Tecnologías informativas

Identidad digital

Web 2.0

Diseño de productos impresos

Formación Académica

Doctora en Ciencias de la Información. Universidad Complutense de Madrid. 1999.

Licenciada en Ciencias de la Imagen Visual y Auditiva. Universidad Complutense de

Madrid. 1994.

Posgrado en Periodismo Digital. UOC. 2007.

Curso de Aptitud Pedagógica. Universidad Complutense de Madrid. 1996.
Experiencia Docente e investigadora
Desde 2000 hasta la actualidad ha impartido en IE Universidad las asignaturas de Diseño y Autoedición; Tecnología de la Información; Fotografía II; Informática Aplicada y El diseño como proceso de comunicación. En el programa de doctorado ha impartido la asignatura Fotografía en España: estilos, tendencias y recursos. Fue profesora visitante en el Evitech Art and Design Institute de Helsinki (Finlandia) con motivo de una beca Sócrates Erasmus, durante abril de 2001, y fue nombrada Colaboradora honorífica en el Departamento de Comunicación Audiovisual y Publicidad I de la Universidad Complutense de Madrid durante los cursos 1997-1998 y 1999-2000.

Investigadora principal en varios proyectos de digitalización y puesta en valor de fondos fotográficos que han dado como resultado las exposiciones “Arcadias. El paisaje pastoril en la colección de la RSF” (2006); “Una historia de la RSF en imágenes” (2007) y “Ninfas y sátiros. Las excursiones fotográficas como evocación y recreación de un paraíso mítico” (2008), todas ellas en el marco del festival PhotoEspaña. 
Es autora del libro Historia de la Real Sociedad Fotográfica: Voluntad de fotógrafos (2004) y de una docena de artículos relacionados con la historia de la fotografía española, la fotografía de aficionado y el asociacionismo fotográfico, principalmente.

Experiencia Profesional

- Ministerio de Cultura: Filmoteca Española. Departamento de Programación (1996).

- Ediciones Conde Nast: VOGUE. Dpto. de Edición Gráfica y Documentación (2000).

Otros datos de Interés:

· Palabras clave web: fotografía, pictorialismo, asociaciones fotográficas, diseño periodístico, tecnología informativa, web 2.0, 


· Página web profesor (si la tuviera): http://tecnologiadelainformacion.weebly.com 
· Blog (si lo tuviera): Falsas Columnas (http://falsascolumnas.wordpress.com) 
· Correo electrónico: ana.martinl@ie.edu
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